
Госпаблики как эффективный канал 
коммуникации органов власти и 

пользователей соцсетей. 

Возможности интеграций для блогеров, 
инфлюенсеров

Анна Юрьевна Тарасюк - старший 
SMM-специалист ЦУР по ХМАО-Югре



Что такое 
госпаблики? 



Госпаблики

Платформа 
“Госпаблики”

Аккаунты органов власти 
и подведомственных

учреждений



А какой госпаблик 
можно считать 
эффективным? 



….тот, который 
читают 



….и оставляют 
обратную связь 



В чем главная 
проблема на 

текущий момент? 
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ДЛЯ ЧЕГО ЛЮДИ 
ПРИХОДЯТ

 В СОЦСЕТИ?





ЧТО ЛЮДЯМ 
НРАВИТСЯ 

 В СОЦСЕТЯХ?







НЕГАТИВ vs. 
ПОЗИТИВ?





1. Живой язык

2. Качественные видео

3. Качественные фото

4. Качественные инфографика и 
карточки

5. Интерактивы

6. Работа с комментариями

7. Приземление повестки

8. Новые форматы

8 принципов качественного контента

 



Живой язык

Необходимо освоить профессию 
переводчика…  с языка пресс-релизов на 
язык соцсетей!

• Обязательно разделяйте текст на абзацы
• Можно использовать эмодзи, но не 

более 3-5 в одном посте
• Не используйте длинные предложения и 

сложные обороты.
• Пишите просто
• Удаляйте из текстов все канцелярские 

обороты
• Помните, что уместный юмор и 

образный язык — залог интереса 
аудитории





Секрет успеха: разнообразный контент

Виды контента:

- репутационный контент;

- развлекательный контент;

- познавательный контент;

- новостной контент;

- вовлекающий контент;

- продающий контент (только для коммерческих аккаунтов).

! Не забываем о ситуативном контенте (контент “здесь и сейчас”



Репутационный контент

Возможное 
содержание: кейсы, 
рецензии, 
эксперименты, 
экспертный чат, отзывы, 
о компании из сми,
контент решающий 
проблемы клиентов, 
внутрянка компании, 
тест драйвы, рассказ о 
создании продукта







Развлекательный контент

Возможное 
содержание: 
Гифки, мемы, 
подборки 
видео по 
теме, 
подборки 
фото, 
фильмов, 
цитаты, и т.п.





Познавательный контент

Возможное 
содержание: 
Статьи, 
лайфхаки. Все 
что полезно.





Новостной контент

Возможное 
содержание: 
Новости по 
тематике 
паблика/страницы 
региональные/адап
тированные 
федеральные.





Вовлекающий контент

Возможное 
содержание: 
Конкурсы, 
игры, загадки 
по тематике 
сообщества, 
опросы и т.д.



Какие есть 
возможности 

интеграций для 
блогеров, 

инфлюенсеров?





Статистика за месяц: 



Возможности: 

- участие в федеральных и региональных 
информационных кампаниях

- подготовка развлекательного контента

Форматы:
- съемка в роликах, создание 

собственного контента, участие как 
эксперт в информационных материалах.



Работаем со сферами:

- здравоохранение
- соцзащита и труд
- школы
- детские сады
- спорт
- культура



Примеры



Примеры



Примеры



Благодарю за 
внимание!

Тарасюк Анна Юрьевна – старший 
специалист по работе в социальных 
сетях 

Центр управления регионом (ЦУР) по 
Югре
Тел. +79044666943
E-mail: TarasyukAY@dialog-regions.ru


